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UN ANNO DI EVENTI
E SUCCESSI

Altrenotti esordisce in questi eventi con
innovative e rivoluzionarie novita. Nuove
collezioni, nuovi prodotti che rispecchiano la
filosofia di ALTRENOTTI

“Details make the difference”

A YEAR OF EVENTS AND SUCCESS

Altrenotti debuts in these exibitions with innovative
and revolutionary news. New collections, new
products that reflects ALTRENOTTI ‘s philosophy

‘Detalls make the difference”

rof COBbLITV 11 YCIIEXOB

Altrenotti - y4acTByeT B aTvx COObITUSX C
HOBEVILLIIMIA - PEBOJTFOLIMOHHBIMIA ViAesiMn. HoBbie
KOJI/IEKMM, HOBbIE MPOAYKThI PACKDLIBAIOLLINE
unocopuo ALTRENOTTI

‘Detalls make the difference”

Altrenotti

details make the difference
since 1930



LA STORIA DI ALTRENOTTI

The history of ALTRENOTT]
NCTOPVIS ALTRENOTTI

Dalla sua nascita 1930, semplici artigiani, in un
piccolissimo laboratorio e spesso nei cortili
delle case, cardavano lane, crini e confezionavano
materassi e pagliericci sotto lo sguardo attento e
diffidente dei loro clienti, con impegno ed amore di
chi crede in quello che fa! Partecipavano alle sagre
esponendo i propri prodotti e sul tetto di una vec-
chia “Balilla” consegnavano il frutto del loro lavoro
ai clienti che avevano premiato il loro sudore!

Sono trascorsi molti anni da quei giorni, tre gene-
razioni, e molte cose sono cambiate; le sagre sono
diventate fiere internazionali, i cortili ed il piccolo
laboratorio sono diventati due importanti stabili-
menti, il tetto della vecchia “Balilla” sostituito da
mezzi di trasporto pil emancipati per raggiungere
le case dei nostri clienti in tutto il mondo!

Una caratteristica e rimasta immutata: I'impegno,
I’attenzione, I’amore di chi crede in quello che fa

e come il primo giorno di quel lontano 1930, nel

rispetto pil totale per i clienti che hanno creduto,
che credono e che crederanno in noi!

ince its bird in 1930 simple artisans, in a small

workshop and more often in the courtyards,
carded wool and produced mattresses and straw
mattresses with the diligence and the love of
those who believe in what he does and under the
supervision of their own careful and suspicious
customer.

They took part in festivals exposing their products
and using an old car called “Balilla” to deliver
mattresses to customers who had honoured their
commitment. Many years have passed since those
days and many things have changed: festivals
have become international fairs, courtyards and
small workshops have become two important
plans, the old car “Balilla” was replaced by more
appropriate means of transport in order to reach
our customers all over the world!

A single feature is still unchanged: the com-
mitment, the attention and the love of one who
believes in what he does. Like the first day in 1930
ALTRENOTTI respects customers who believed,
believe and will believe in us!

T

CmomeHTa cBoero poxageHus B 1930 rogy,
NPOCTbIE PEMECIIEHHNKMN B HEOObLLOWN
nabopatopun 1 4acTo BO ABOpPax OOMOB, NPsiiv
LepCTb, KOHCKUIA BOJIOC 1 Oenanu MaTpacchl

1 CONTOMEHHbIe MOACTUKM Nnog, 6anTeNnbHbIM

1 HACTOPOXKEHHbBIX B3r/bIOOM KITMEHTOB C
NPUBEPXXEHHOCTBIO U NIOOOBLIO TEX, KTO BEPUT
B TO, YTO OH Aenaet! YyacTBoBann B MECTHbIX
spMapkax, packiafbiBasi CBOK NPOAyKLMIO Mo,
KpbILLEN CTaporo HaBeca, Nnepefasasi Mol
cBoen paboTbl KIIMEHTaM, KOTOPble OLEHUN NX
Tshkenyto pabory!

[MpoLwuno MHOro NeT ¢ Tex Nop, TPK NOKONEHUS, 1
MHOroe N3MeHUI0Ch; MECTHbIE SPMapKun CTanu
MEe>XXAYHapOAHbIMY BbiCTaBKamy /ABOPUKM 1
Hebosbllas mMacTepckasi ctanv ABYyMS KPYMHbIMU
Lexamu , Kpbillia CTaporo Haeeca 3amMmeHeHb!

Ha Hanbosee COBPEMEHHbI TPaHCMOPT, YTO6bI
[OCTUIHYTb AOMA HaLUMX KITMEHTOB NO BCEMY

Mupy!

OpHa 13 0cobeHHOCTEN ocTaeTcsl HEU3MEHHOM :
NPUBEP>XXEHHOCTb, BHUMaHue, Nto60Bb TOrO , KTO
BEPUT B TO, YTO OH OENaeT, 1 Kak 1 B NepBbI AeHb
aToro ganekoro 1930 roga, cobntogas npy 3ToM

B OOLLEN CNIOXKHOCTU OJ151 KITMEHTOB, KOTOPbIE
NnoBepuv, N KOTOPblE NPOSOSKAIOT, BEpY Tb Hac!
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RICERCA E PRODUZIONE

Research and production
PA3PABOTKA V1 MPOV3BOACTBO

LTRENOTTI da sempre & un luogo di incontro e

da sempre € un luogo di studio: una interfaccia
tra fabbrica e produzione, ricerca tecnologica e la
realta che ci circonda, I’essere umano, propriamen-
te fisico, in particolare.

Dalla sua nascita, ha eletto i “sistemi benessere”, in
particolare quelli legati al sonno ed al relax, come
asse portante della propria ricerca e fondamentale
motore delle proprie dinamiche produttive.

I CENTRO RICERCHE ALTRENOTTI realizza un
continuo processo di sviluppo e sintesi di due
aspetti fondamentali: le esigenze di comfort stret-
tamente legate alla salute da un lato, le tecnologie
piu avanzate dall’altro.

LTRENOTTI has always been a meeting point

and a place of study and analysis, an interface
between the production facility and the processes,
the technological research and the overall lifestyle
of the human race.

Since the company was founded it has appointed
the “wellbeing systems”, in particular those con-
nected with sleep and relaxation, as the core of its
research and as the driving force of its production
strategies.

The ALTRENOTTI RESEARCH CENTRE constantly
develops and combines two fundamental aspects:
on one hand the need for comfort linked to health,

Un sonno che rigenera

Sleep that revitalizes

COH KOTOPbIVI BOCCTAHABJIVIBAET

a qualita del sonno & complice della qualita

della vita! Un’altissima percentuale di persone
si sente spesso stanca gia al risveglio, subendo
forti ripercussioni durante la giornata. Un riposo
notturno adeguato, infatti ha importanti effetti sul
benessere psicofisico dell’individuo. Dormendo
il nostro organismo recupera energie, rigenera i
tessuti, immagazzina dati e memoria, prepara il
fisico al risveglio.
Non ci sono segreti: scaricare il peso della schiena,
normalizzare la posizione della colonna vertebrale,
agevolare la circolazione del sangue nelle aree
periferiche del corpo, mantenere il tasso di umidita
(+/- 65%), la temperatura costante del corpo, e
ridurre al minimo i movimenti durante la fase REM,
annullare la gravita! Ed essere onesti denunciando
che non & vero che un solo concept bed va bene
per tutti!
ALTRENOTTI ha elaborato un concept articolato di
sommier e materassi con varie rigidita e portanze
per i biotipi piu differenti, assolvendo al preciso
compito di offrire ad ognuno il suo personale

Agood night’s sleep is an accomplice of the
quality of life. Many people feel tired when

they wake up in the morning negatively affecting
the whole day. A good night’s sleep is essential for
psychological and physical wellbeing. While slee-
ping our body recover energy, regenerate and store
data and memories, all the time preparing the body
for a good awakening.

There’s no secret: unload the weight back, bring
back to the natural curve of the spin, facilitate the
circulation of blood, keep the humidity level at 65
%, keep constant temperature of the body and mi-
nimize movements during the REM, cancel gravity.
Considering all these aspects it doesn’t exist only a
mattress for all the people!

ALTRENOTTI has developed an articulated concept
of sommier and mattresses with different stiffness
and lift force offering to the customer his personal

LTRENOTTI — 310 Bcerga MecTto BCTpeY 1
HOBbIX pa3paboToK: CMMBMO3 NPOLECCOB U
NPON3BOACTBA, TEXHONIOMMYECKUX NCCNefoBaHNi 1

OKpY>KatoLLel Hac NOBCEOHEBHOW peaslbHOCTU.

C MOMeHTa CBOEro poXaeHnsi, KoMnaHusi
paccmatpusaet “cuctembl Gnarononyyvst”, B
4aCTHOCTU A/151 CHA U OTAbIXa, KaK OCHOBY CBOWX
nccnenoBaHnii v ABUXKYLLYIO CUNy cTpaTerum
NpoOu3BOACTBA.

Vccneposatenbckuii ueHTp ALTRENOTI nocTtosiHHO
pasBMBaeT N KOMOMHUPYET ABa OCHOBHbIX acnekTa:
C O[IHOW CTOPOHbI — NOTPEBHOCTL B KOMOpTe A1s
3[10POBbS, C APYron — Hanbonee NPOABUHYTbIE
TEXHOJIOrnU.

KaquTBo CHa SIBNSIETCS COy4aCTHNKOM
kadecTBa >Xn3HU! OYeHb BbICOKUI NMPOLEHT
NoAEN, 4acTo YyBCTBYIOT YCTaNOCTb YXKe
npockInasicb, NOYyBCTBYSI MOCNEACTBUS Ha
NPOTSXKEeHUN Bcero AeHb .Hapnexkawmin HoubHoM
oTAbIX , HA caMOM fene, UMeeT BaXKHOEe BUsSIHME
Ha ncuxmnyeckoe 1 usnyeckoe 300poBbE
yenoBeka. Bo Bpemsi cHa Hall opraHnam
BOCCTaHaBNMBaeT 3Hepruo, pereHeprpyeT
TKaHW,CoXpaHsieT faHHble B NaMsT, roTOBUT
huranyeckoe NpobyrkaeHrne HeT HMKaKrx CEKPETOB :
ybpaTtb TSHXKECTb CO CMUHbI , HOPMann3oBaTb
NMOJIOXKEHVE MNO3BOHOYHUNKA,YNYHLLUTb
LMPKYNALMIO KPOBU B Neprdepuyecknx yyactkax
Tena, NOTAepPXXuBaTb BaXXHOCTb (+/- 65%),
MOCTOSIHHYO TEMMepaTypy Tena, U CBeCTu K
MUHUMYMY OBU>KeHMe BO BpeMst REM-cHa,
OTMEHUTb CUMY NPUTS>KEeHWs!

YacTo, »kanyrTcsl, 4TO 3TO He Tak, YTO OJHO
MOHSATNE KPOBaTU He NoaxoauT Ans Bcex!
ALTRENOTTI nogrotoBun AetanbHy KOHLENLMIO
OCHOBaHWIN KpoBaTel U MaTpacoB C pasfiiHom
>KECTKOCTbIO 1 rPy30MOABbEMHOCTU AN Pa3fINYHbIX
61OTUMOB, BbINOJIHSS KOHKPETHYIO 3aady,
npepnaras Kakxgomy MHOVBUAYanbHbIA NOAX04,
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WHY NOT!?

10

LILY

Che cosa c’e
di piu bello del
contemplare la I
propria vita e
trovarla pura
come un giglio?
lo e la vita siamo
come uh giovane
e la sua fidanzata.

/S there a greater thing
than this—to look back
over your lire and know
that it i1s stainless as a lily?
[ and my life are like

a young man and his
betrothed.

(Honoré De Balzac)
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WHY NOT!?

CAMELLIA

16

“Lui le offri
allora la
camelia che
portava
all’occhiello.
Lei la rifiuto:
E’ un fiore che
impegna.”

Then he offered her the
camellia he wore in his
lapel She refused: It is
a flower of promises.”

(Gabriel Garcia Marquez)
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WHY NOT!?

ORCHID

“Per chi
serba il cuore
di un’orchidea
- Le paludi
SONO rosa a
giugno.”

o him who keeps

an Orchis'’heart, the

SWamps are pink with

June
(Emily Dickinson)







WHY NOT!?

ORCHID
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WHY NOT!?

DAISY

La margherita, una
bella dama in abito
bianco con lunghe
pieghe, con un
piccolo cappello
dorato sulla testa.

La marquerite belle dame en
robe blanche a longs plis, avec
un petit canotier dore sur la
tete.

(Jules Renard)
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DAISY
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WHY NOT!?

ANEMONE

A fiorire per te sapro
sfuggire alla tomba
riseminando il mio
splendore!

E tu coglimi,
ahemone,

tuo fiore per
Peterno!

For thee to bloom, | Il skip
the tomb And sow my
blossoms oer!

Pray gather me, Anemone,
Thy flower forevermore!

(Emily Dickinson)
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ANEMONE
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STABILIMENTI PRODUZIONE MATERASSI E LETTI
PRODUCTION PLANTS MATTRESSES AND BEDS
LIEXAMO MPOW3BOLCTBY MATPACCOB M KPOBATEW

ABSOLUTELY ITALIAN GOODS s.p.a.
Sede legale:

Via Cibrario, 13

10143 Torino (Italy)

Sede amministrativa e stabilimenti:
Via degli Artigiani, 2 s.p. Chivasso/Ozegna
10017 Montanaro - Torino (Italy)

Ph. +39 011 9193570 - Fax +39 011 9193573
info@altrenotti. it - www.altrenotti.it

Abolutely Italian Goods s.p.a.
si riserva di apportare tutte le modifiche che riterra pit opportune,
nella continua ricerca del miglioramento dei propri prodotti.

CREDITS:

Graphic / Zeppelin36

Design / Centro Ricerca e Sviluppo Altrenotti
Printed in Italy by / Tipografia Gravinese S.n.c
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